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Metodika tvorby katalogu a pribéhi

Nasledujici material se vénuje procesu tvorby katalogu hmotného a nehmotného kulturniho a
ptirodniho bohatstvi tak, aby byla praxe preveditelna i pro jiné organizace (regiony) zemé.

Zpracovala:
Lucie Panc¢ikova
Monika Hlavkova ( kap. 2 informace k projektu GriinRaum a preshrani¢ni siti partnerd, kap. 3)

Centrala cestovniho ruchu-Jizni Morava, z.s.p.o., Radnicka 2, 602 00 Brno, info@ccrjm.cz
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1. Zahradni turistika jako fenomén aneb proc se zabyvat tématem zahrad

»,Kdo by netouzil spoc¢inout aspoi na okamzik v raji. At uz tento pojem znamena pro
kazdého néco jiného, raj je vétSinou zobrazovan jako zahrada - zdaleka nejen v bibli.“

»Zahradni turismus je forma turismu tematicky zamérena na poznani a prozitek rtznych typt a
forem zahrad, jejich sluzeb a produktd“ (Krejcirik, Drochytkova, 2015, s. 13). Zahrady a to
zejména ty historické jsou soucasti naSi narodni identity. Kromé kulturni hodnoty jsou
vyznamné také z prirodovédného, socidlniho a ekonomického hlediska. Zejména v zemich
vyspélého svéta setrvale roste zajem o zahrady, coby turisticky cil. Odhaduje se, Zze do zahrad

vvvvv

2015, s. 9).

Proc se zahradni turistikou zabyvat?
» ProtoZe zahrada umi potésit vSechny smysly

Kromé vizualnich, sluchovych a ¢ichovych vjemi jsou zahrady ¢im dal vice ,k ochutnani®. Také
diky rozvijejici se infrastruktuie pohostinstvi v navaznosti na objekty zahradniho uméni, mohou
navstévnici zaZit vylety za poznanim i poZitky - zkratka se v§im vSudy.

> ProtoZe zahrada ma pro kazdého néco

Zahradni turismus zdaleka nemusi zahrnovat jenom zahrady v klasickém slova smyslu. Diky
rozmanitosti objektti od pésténych historickych zahrad, ptres ukazkové prirodni zahrady po
ptirodni pamatky a narodni parky si kazdy ptijde na své.

.....

— zahrada, park (zdmecké, soukromé, stieSni zahrady, lesoparky...),

— dalsi vefejné prostory (ndmeésti a promenady, sportovisté, pamatniky,...),

— produk¢ni, kuchyiiské, 1ékarnické a bylinkové zahrady,

— mista pro vystavy a sbirky (botanické a zoologické zahrady, zahrady u muzei, kvétinové
vystavy, tematické zahrady),

— spiritudlni mista (klaSterni zahrady, hibitovy,...),

— kulturni krajina.

» ProtoZe atraktivni zahrady jsou vSude - i v regionech

Zahradni turismu pritahuje navstévniky do regioni - mimo tradi¢ni turistickd centra.
Navstévnici zde utraceji a podporuji tak mistni komunity, coZ je jednim z aspektii udrzitelného
turismu. Kromé podpory mistni ekonomiky, dochdzi k zachovani mistnich kultury, tradic a
vyrobkd.



> ProtoZe zahrady jsou pratelské k piirodé

Rostouci obliba ekologickych a ,alternativnich” postojii k Zivotu a v§eobecna snaha o tzv. trvalou
udrZitelnost privadi stale vice lidi k zahradniceni ¢i zajmu o zahrady. Sit Natur im Garten, ktera
vznikla ve spolkové zemi Dolni Rakousko a uté$ené se rozviji i v CR, zahrnuje vice nez 10 000
zahrad. Ukazuji moZnosti ekologického zahradniceni, které je Setrné k prirodé a vytvari zdravé
prostiedi. Vzdélavani verejnosti zazitkovou formou o zodpovédném pristupu Kk Zivotnimu
prostiedi je spojenim piijemného a uzitecného.

2. Tvorba spolec¢né preshranicni sité a nabidky

.....

nez samostatné objekty. Pro potencialniho navstévnika je orientace v nabidce turistickych cili
jednodussi a jednotlivé objekty zase mohou profitovat ze vzajemné spoluprace. Nabizi se
vytvareni tematickych turistickych tras, které pak mohou na rozdil od jednotlivych objekta
nabidnout vyZiti na cely den ¢i vikend, coZ zvySuje priliv financi do oblasti. Jednotna prezentace
objektli od webovych stranek a turistickych brozur mtize diky pocitu povédomosti pozitivné
ovlivnit rozhodovani a sjednoceny orientacni systém dale prispiva k snadné orientaci
navstévnikda.

Kromé budovani siti v rdmci regionu se nabizi pieshrani¢ni spoluprace, ktera verejnosti
predstavi zajimavé objekty v tésném sousedstvi, o kterych mozna vlivem malé meziregionalni
provazanosti neméli zdani. Podpora blizkych turistickych cilti rovnéz prispiva k udrZzitelnosti
turismu.

2.1 Projekt,,GriinRaum”

V ramci preshrani¢niho projektu ,GriitnRaum - Zhodnoceni zelenych prostor” se projektovi
partneri Centrala cestovniho ruchu-Jizni Morava, z.s.p.o., spolek Die Girten Niederostereichs,
Skola IMF FH Krems za podpory strategickych partnerti Vysoc¢ina Tourism a Niederdsterreich
Werbung rozhodli vybudovat fungujici preshranic¢ni sit v regionu Jizni Morava - Vysocina -
Dolni Rakousko a ldkavou spole¢nou turistickou nabidku.

Cilem projektu je vyuzit vzristajictho zajmu a vyuZzit tento velky potencional prirodniho a
kulturniho bohatstvi zahrad na jizni Morave, Vyso€iné a v Dolnim Rakousku pro rozvoj
preshrani¢niho udrzitelného cestovniho ruchu.

V Dolnim Rakousku jiz aktivné funguje delsi dobu skupina Die Girten Niederdstereichs, ktera
v soucasnosti sdruzuje 131 uzitkovych, klasternich, zameckych, tematickych a zazitkovych i
soukromych zahrad a také parky.

Na jizni Moraveé vznikalo v poslednich letech mnoho zajimavych projektii na obnovu a prezentaci
zahrad a parkl (napt. Akademicka zahrada v Lednici, barokni zahrady v Mikulove, priivodci
parkem LVA, Natur im Garten - ukdzkové zahrady), ale chybéla jejich spole¢na propagace na
trhu. Zahrady a dalsi zelené prostory byly propagovany jednotlivé a izolované a ve stinu jinych
vyletnich cili (nap¥. budov hradl a zamk). Timto projektem a diky spole¢né vyméné zkusSenosti
mezi partnery budou tyto vSechny nabidky shrnuty pod jednu znacku a spole¢né propagovany



jako preshrani¢ni produkt cestovniho ruchu a zaroven bude zajiSténa narodni i nadnarodni
propagace tohoto kulturniho a pfirodniho bohatstvi. Diky projektu jiz v soucasnosti vznika
spolec¢na sit’ partnert, ktera aktivné na projektu a tématu spolupracuje.

Velmi dulezity je tzv. storytelling - vypravét pribéhy k tématu zahrad na jizni Moraveé a v Dolnim
Rakousku a zdiraznit jejich pteshrani¢ni prvky - napf. vliv rakouské zahradni architektury na
jizni Moraveé, Lichtenstejnové a jejich péCe o Kkrajinu na jizni Moravé a v Dolnim Rakousku,
spolec¢né plodiny a ptivodni druhy stromi a rostliny v zahradach na jizni Moravé a v Dolnim
Rakousku. Diky tématu zahrad se dari objevit spole¢nou historii a kulturu a dale tyto trvale
udrzitelné rozvijet pro dalsi generace. Odborné zazemi projektu poskytuje Skola IMC FH Krems,
ktera v ramci studii zjiStuje situaci na jizni Moravé a v Dolnim Rakousku a poté vytvoii manudl,
jak 1épe zptistupnit a zaZit kulturni a ptirodni bohatstvi historickych parkd, zahrad.

Diky projektu bude prirodni a kulturni bohatstvi zahrad piihrani¢nich regionti Dolniho
Rakouska, jizni Moravy a Vysociny zachovano pro budouci generace, propagovano a trvale
rozvijeno.

2. 2 Sit partnert

Partnefi sité zelenych prostor by méli spliiovat min. poZadavky, které povedou k aktivni uc€astni
na projektu a zajisti poskytovani alespon zdkladnich informaci a sluzeb turistim. S ochotou
aktivné se zapojit do sité bude podporovan i rozvoj nabidek.

V ramci sité zelenych prostor na jizni Morave, Vysociné a v Dolnim Rakousku byla definovana
nasledujici kritéria:

e Pripravenost podilet se na aktivitach sité
e Jmenovani kontaktni osoby pro komunikaci v siti
e Existence spravovaného/obhospodarovaného zeleného prostoru/zahrady/parku
e Existence turisticky atraktivniho zazitku/atrakce v zeleném prostoru/zahradé/parku
pro navstévniky - mohou to byt také zajimavé prvky zeleného prostoru/zahrady/parku :
o Ukazky (napf. zahrady se vzdélavacim programem, zahradnictvi, festivaly,...)
o Zprostiedkovani védomosti o zahradé (botanické zahrady, pokusna a pozorovaci
zahrada, zahrady se vzdélavacim programenm,...)
o Pozitek (napt. kulinafstvi v zahradé, ze zahrady, uzitkové zahrady,...)
o Odpocinek (napt. klidové oblasti, klasterni zahrady,...)
o (Néjaka min.) pristupnost zeleného prostoru/zahrady/parku navstévnikiim
o Volné ptistupné (napft. verejné parky)
o Dana oteviraci doba
o Den otevienych dvefi (v pevné stanované terminy, napt. u soukromych malych
zahrad)
o Vstup po piredchozi dohodé (napi. malé soukromé zahrady, vstup pouze béhem
prohlidky,...)
e Existence minimalniho vybaveni a minimalni nabidky sluzeb
o Aktualni informace k zakladni nabidce, ceniky, oteviraci doba (napft. vlastni webova
stranka, vlastni letak, nebo soucast webové stranky mésta/obce atd.)



o Telefonicka a elektronicka (e-mail) dostupnost k rezervaci termind a k ziskani
informaci

Komunikace moZnosti piijezdu a cesty do mista, mozZnosti parkovani

Minimalni obcerstveni (pitna voda)

Dostupna a udrZzovand WC (nebo odkaz, kde se napt. nachazi verejné WC pobliz)
MozZnosti odpocinku v zeleném prostoru

Zaruka, Ze prezentovana nabidka je také k zaziti

O 0 O O O

Na zakladé kritérii byl sestaven seznam partnert sité, ktef'i jsou pravidelné informovani o vyvoji
v projektu, zvani na akce apod. Seznam partneri sité je pravidelné rozsifovan a aktualizovan na
zakladé zajmu a naplnéni kritérii konkrétnich uchazecu.

3. Publicita projektu

Velice dtlezitou Casti projektu ,GriinRaum“ je také jeho publicita smérem k Siroké verejnosti.
Jednim z cil@i projektu a také programu INTERREG V-A Rakousko-Ceska republika 2014-2020 je
rist poCtu prenocovani v programovém regionu, proto se projektovy tym zaméril na publicitu
projektu a jeho vystupt a vyclenil na tyto aktivity finan¢ni prostiedky.

V ramci projektu GriinRaum byly zvoleny tyto nastroje marketingové komunikace:

o Tisténé materidly - mapa se zahradami a pribéhy

o Webova prezentace - www.dozahrad.cz, www.diegaerten.eu (doména pro prezentaci

v cizojazy¢nych zemich) - prezentace piibéhi a zahrad s nimi spojenych, akce partnerti
sité atd.

Medialni kampan - off- i on-line nastroje, spoluprace s medialni agenturou

Tiskové zpravy

Tiskové konference

Organizace press/famtripti

Pop-up zahrada - netradi¢ni forma prezentace tématu

Preshranic¢ni program béhem Vikendu otevienych zahrad s prezentaci projektu

O O O O O O

[ vramci publicity projektu je dilezitd a efektivni spoluprace s partnery sité, napt. pii tvorbé
obsahu tiskovin a webové prezentace, distribuci tiskovin, organizaci akci projektu.

4. Katalog hmotnych a nehmotnych prvki zelenych prostor

Jak zmifiuje Krejéitik (2015, s. 39) pro centraly ¢eského turismu nejsou zahrady v CR v sou¢asné
dobé prioritou, zejména z toho diivodu, Ze zahrady samy se jen malo propaguji formou brozur,
informacnich prospektd, internetovych stranek aj., kterymi by se mohly v informacnich centrech
i jinde zahrady prezentovat. Nedostatek dostupnych informaci a potieba sjednoceni vstupnich
dat jednotlivych objekti zapojenych v projektu vedl ke vzniku katalogu hmotnych a
nehmotnych prvki zelenych prostor.


http://www.dozahrad.cz/
http://www.diegaerten.eu/

Partneri sité byli vyzvani ke spolupraci a doplnéni dilezitych informaci formou Zadosti o
vyplnéni formulare (vzor ptiloha ¢. 1). Navratnost byla velice vysoka, dalsi informace doplnili
experti zapojeni do projektu. Kazdy objekt ma tak vytvorenu v katalogu vlastni kartu, se kterou
lze dale pracovat.

Pro zpracovani storytellingu clovékem priliS neznalého konkrétniho Uzemi je dulezité, aby
jednotlivé polozky formulare byly vyplnény peclivé. Je tieba zdiraznit zajimavosti mista — v cem
je objekt unikatni oproti jinym podobnym objektiim - a co jej naopak s jinymi zahradami v okoli
spojuje. Mize se jednat o zaleZitosti tykajici se zahrady jako takové (architektura zahrady,
osobnost spojena sobjektem ¢i krajem, prirodni €i historickd zajimavost, gastronomické
specifikum nebo zvlastnost, krajové typické prvky) nebo doprovodnych sluzeb (napiiklad
unikatni restaurace, ¢ajovna, ubytovani, kulturni akce v objektu apod.)

Pro tvorbu pribéhi jsou diilezité zejména tyto casti formulare:

o Kratky popis zahrady/podniku/organizace (max. 2 000 znakii)

o Jaké prohlidky jsou nabizeny? Existuji specialni prohlidky zamérené na tématiku
zelenych prostor (prohlidky parkem, zahradou, specialni vyklad k rostlindm apod.)?

o Jsou zde poradany néjaké specialni akce v zelenych prostorach nebo ve vztahu k tématu
zelenych prostor (napt. Vikend otevienych zahrad, slavnosti, koncerty, workshopy,
specialni vecerni nabidky...)?

Kratky popis prvku (u hmotnych i nehmotnych prvki)
Kratky popis k vyznamu a vyjimecnosti prvku (botanické, historické, kulturni) pro
zahradu/podnik/organizaci v regionu (u hmotnych i nehmotnych prvki)

o Jaké prohlidky jsou v souvislosti s prvkem* nabizeny? Existuji specialni prohlidky
zamérené na tématiku zelenych prostor (prohlidky parkem, zahradou, specialni
prohlidky k prvku apod.)?

o Jaké specialni akce v zelenych prostorach nebo k tématu zelenych prostor jsou nabizeny
(napft. dny otevienych dvefti, slavnosti, koncerty, workshopy, specialni vecerni
nabidky...)?

o Existuji dalsi sluzby v souvislosti se zelenymi prostory (vlastni nebo externi nabidky
trhi, akci, kultury, popularné nauc¢né programy, kulinarstvi, sporty, kempy,...)

o cela kapitola Regionalni apod. propojeni a spoluprace

o cela kapitola Spoluprace s ostatnimi regiony (Jizni Morava - Vysocina - Dolnf Rakousko)

5. Storytelling

5.1 Co je storytelling a proc je pro dany zamér vhodny

Storytelling je pojem oznacujici jak bézné vypravéni pribéhd, tak metodu vyuzivanou v reklamé
¢i vzdélavani, kdy je pomoci pribéhu zprostiedkovana Ctenafti ¢i posluchaci konkrétni informace.
Vyuziti pribéhl pro tento tcel se jevi jako vysoce efektivni, protoze ¢lovék nezavisle na svém
kulturnim ptivodu kvypravéni a naslouchani piibéhd pfirozené inklinuje. Piibéhy oteviraji
posluchacovu/ctenarovu mysl a roznécuji jeho vlastni imaginaci. Pribéhy také zaméstnavaji nase
emoce. A diky emocim si lépe ukladame informace do paméti.



V souvislosti s tématikou zahrad a dalSich ,zelenych prostori“ je vyuziti pribéht prihodné.
Zahrady jsou misty, kterd se poji s prozitky a emocemi, které lze formou storytellingu
interpretovat zajimavé a plnohodnotné.

5.2 Specifika zahradniho uméni coby tématu

Téma zahrady ¢i zahradni architektury je Siroké a nosné, avSak v ¢eském prostredi v souvislosti
s cestovnim ruchem pomérné malo zminované. Par vyjimek tvori nejznaméjsi krajinarské
objekty jako Lednicko-valticky areal nebo zahrady pod Prazskym hradem. Vzhledem k malé
informovanosti verejnosti o specifikich prace zahradnich architekti ¢i o ekologickych
ptistupech v zahradniceni je tfeba dané téma osvétlovat jednoduse a ,od zacatku“. Pokusit se
smeéru je, Ze fada potencialnich navstévnikii ma vlastni zahradu, protoze zahradkareni v CR
oproti prognézam neklesla obliba ani po roce 1989. Existuje predpoklad, Ze zahradni téma najde
u ¢eského publika odezvu diky touze pro inspiraci ¢i pouceni pro naslednou vlastni ¢innost.

5.3 Cilové skupiny

Uvédomeéni si cilové skupiny a prizptsobeni piibéhu o¢ekavanim a potrebam cilového piijemce
sdéleni je zasadni. Jinak bude text pojednan, je-li koncipovan pro déti a jinak pro napf. odbornou
verejnost. PricemZ je mozné cilit pouze na tradi¢ni nebo vzhledem k tématu predpokladané
cilové skupiny, ale snazit se vhodnou formulaci nadpisu ¢i obsahem a formou textu podporit
zajem jinych skupin navstévnikd.

Charakteristickymi navStévniky zahrad jsou osoby ve véku 50+, patiici ke stfedni nebo vyssi
socialni vrstvé (Krejcirik, Drochytkova, 2015, s. 43). Nicméné vzhledem k rostouci nabidce
aktivit v zahradach a zvySujicimu se zajmu o ekologii, zahradniceni ¢i téma zahrad obecné i u
mladsi generace, neni tfeba se omezovat pouze na vySe jmenovanou skupinu. Za urcitou vyzvu je
povazovano zladkat k navstévam zahrad vice muzi - je pravdépodobné, Ze bude mozné docilit

akcentovanim vhodnych témat napt. kulinarstvi, vino ¢i technika.

5.4 Témata + forma pribéht

Témata je treba vybirat tak, aby podnitily zvidavost, probudily emoce - zkratka vzbudily zajem.

sv.0

Je tireba primarné definovat specifické skupiny potencialnich navstévnik/ctenai ¢i piijemci
sdéleni a sestavit si jejich hierarchii. Nasledné je vhodné stanovit si, co by jednotlivé skupiny
mohlo zaujmout.

Jaka témata lidi zaujimaji?

Zejména jini lidé. ,Lidé chtéji védét, odkud véci pochazeji, jak byly vyrobeny a kdo je jejich
tvlircem. Lidi zajimaji jini lidé a piibéhy o nich. Odkazy na skutec¢né lidi, pribéhy a udalosti

vvvvv

Lidi také zajimaji véci, které se jich osobné tykaji — v takovém pripadé je droven zaujeti vzdy
vyssi.



Jistou inspiraci mliZe byt samotny region, v némz se zahrady nachazi, a jeho specifika. Jednotlivé
pribéhy mohou ztvariiovat témata, ktera jsou spoletna vSem zahradam (déti v zahradg, vyvoj
zahradniho uméni, oranZerie a exotické ovoce, nékteré druhy rostlin napt. rize, bylinky
v kuchyni apod.), fada konkrétnich témat ale vzejde zkatalogu ¢i dalsiho studia objektt.
V ptipadé moravsko-rakouského pomezi tak jednoznacné nemohl chybét motiv vina nebo rodu
Liechtensteint. Vzhledem k tomu, Ze nékolik objektti je zajimavych coby sofistikovana technicka
vodni dila, bylo mozné vyuzit tohoto tématu v souvislosti s potencialnim probuzenim zajmu u
muzské Casti populace. Koncentrace klasternich a bylinkovych zahrad v izemi zase nabizela
zpracovani tohoto tématu v souvislosti s osobou sv. Hildegardy, kterd byla znamou stfedovékou
bylinkatfskou a mysti¢kou a, i kdyZ s regionem primo nic spole¢ného nem3, jeden objekt se po ni
pirimo jmenuje. Kromé zameéreni na jednotici prvky (napf. principy Natur im Garten v zahradach
vCR i Rakousku) je pak moZné zdfiraznit naopak ,mikro-regionalni“ specifika - takovym
prikladem je napf. obliba oskerusi na Moravé nebo diinu v Rakousku.

Pribéhy tak mutzou pojednavat o kulturnich nebo pfirodovédnych tématech, osobnostech,
technickych vymozenostech, zazitcich, konkrétnich akcich, gastronomickych specialitach. Mohou
také inspirovat vlastni ¢innost (zahradniceni). Je vSak vhodné pribéh vykreslovat tak, aby byl
obrazny - aby ve ¢tenati dokazal povzbudit imaginaci, pfipadné probudil emoce.

Kromé studia katalogu je vhodné prostudovat dal$i dostupné podklady jako webové stranky
objektli a vyzvat ke spolupraci partnery sité.

Zcela zasadni je srozumitelna interpretace tématu. Aby text ziskal pozornost zamysleného
Ctenare, je vhodné zvolit takové téma, které je pro néj néjakym zpitisobem znamé, blizké ci
atraktivni a mize se s nim tedy ztotoznit. Malokdo se zajima o text, jehoZ téma a obsah jsou pro
néj naprosto cizi. Sdéleni musi byt srozumitelné. Graficky doprovod ve formé fotografie ci
ilustrace by mél s obsahem textu korespondovat a ldkat pozornost.

Text ma byt vzdy koncipovan tak, aby byl srozumitelny a splitoval Zadouci funkci - nabadal k
navstéve. Pozor je tfeba davat na prilis dlouhd a nesrozumitelna souvéti i pouziti cizich slov.
Opacnym problémem je prilis zjednodusujici zplisob psani o vybraném tématu - pokud text zni,
jako by byly oslovovany déti, mize to potencialniho navstévnika od vystavy odradit. Doporucuje
se nasledna jazykova pripadné odborna korektura textt.

Forma i rozsah zalezi na mediu, kde text bude publikovan. V pilotnim projektu byl rozsah
stanoven na cca 3500 znakd (vCetné mezer), pricemz je vhodné text rozclenit na nékolik kratsich
odstavct s vlastnimi nadpisy.

5.5 Personalni zajiSténi

Storytellingem neboli tvorbou pribéhii mize byt povéren:
o copywriter (tvirce reklamnich a marketingovych textt),
o odbornik na téma zahradni a krajinarské architektury

o o0soba, dobfe obeznamena s konkrétnim tizemim (zaméstnanec, majitel)

Vsechny z uvedenych moznosti maji sva pro a proti:



U profesionalniho copywritera hrozi nedostatec¢na znalost tématu, ktera miize jeho invenci, co se
potencidlnich témat tyka, ponékud oklestit. Jeho texty vS§ak budou jisté Ctivé a atraktivni.

Pokud se psani textli bude vénovat odbornik z oboru krajinarské architektury, miiZe se stat, Ze
text bude pfili§ odborny a laické publikum nezaujme. Znalec svéta zahradniho uméni v§ak
dokaze najit fadu spojitosti a zajimavosti.

Svétime-li tvorbu textu ¢lovéku, ktery nespada ani do jedné z predeslych skupin, avSak je znaly
prostiedi, mtze (ale nemusi) dochazet k preferovani vlastniho objektu nebo tématu nad ostatni.
V pripadé zadani textu ke konkrétnimu objektu v§ak miiZe jit o dobrou volbu.

V druhém a tretim ptipadé je vSak vhodné, aby méla povérena osoba alespoii zakladni povédomi
o tom, jak informaci verejnosti zprostiedkovat a jak propagac¢ni texty tvofrit.

Je vhodné ridit se nasledujicimi pravidly:

1. Kvantita - informace je tfeba davkovat tak, aby piijemce informace nebyl zahlcen

2. Kvalita - informace musi byt pravdivé a nesmi byt psany priliS jednoduse ani pfilis
slozité

3. Relevance - uvadéné informace by mély byt podstatné a pro pochopeni tématu nezbytné

4. Vyraz - ptibéh by mél byt barvity, aby podnitil predstavivost a vyvolal zajem

5.6 Postup tvorby piibéhi

Postup tvorby pribéhi se lisi dle toho, zda se bude jednat o pribéhy spolecné pro cely region ci
konkrétni objekt. V nasledujicim textu se budeme vénovat prvné zminéné situaci.

» Vybér spojujicich/obecnych témat pro dané uzemi (Casova dotace: cca 3 mésice) -
ukol plni: osoba povérena storytellingem, vSichni clenové pracovni slupiny
Témata navrhuje cely tvlrci tym, partneri sité nebo jednotlivec, ktery predstavi navrhy,
které se nasledné v ramci pracovni skupiny opravuji ¢i schvaluji. Je tieba pocitat s cca
tifimési¢nim obdobim, po které miize povéirena osoba vhodna témata hledat a ovéiovat,
zda k nim bude mozné priradit konkrétni objekty z katalogu. Katalog by mél mit doty¢ny
k dispozici minimalné mésic predem (obsah katalogu viz samostatna kapitola). Témata
by méla byt spole¢na pro co nejvice objektt v iizemi.

» Schiizka obou stran (v pripadé bilateralniho projektu), kde se vyberou a schvali
navrzena témata a rozsah jednotlivych pribéhi - kol plni: vSichni ¢lenové pracovni
slupiny
V pripadé spoluprace Centraly cestovniho ruchu-JiZni Morava, Vysocina Tourism a
spolku Die Garten Niederdsterreich bylo stanoveno, Ze v prvnim roce vznikne deset
piibéht, které budou tvorit obsahovou bazi pti spusténi webovych stranek a budou
pouzity i v dalSich materialech. Z toho diivodu se mélo jednat o témata, ktera budou spiSe
obecna a nebudou se vénovat pouze jednomu objektu. Osvédcila se praxe, kdy se pocet
pribéht vydéli dvéma, oba partneri zpracovavaji polovinu z celkového poctu pribeht.



Néktera témata se ukazala natolik nosn4, Ze bylo mozné je dale rozdélit na dvé
podtémata (dva pribéhy) napr. Bylinky v kuchyni a bylinky v 1écitelstvi. Ve vysledku tak
v pilotnim projektu vzniklo 12 misto ptivodné planovanych 10 pribéhu.

Daéle jiz pracuje ¢lovék povéreny storytellingem samostatné, pripadné jsou mozné konzultace se
zadavatelem ohledné kostry piibéhti ¢i nosnych myslenek.

» Vybratk jednotlivym tématiim konkrétni objekty z katalogu (cca 1 mésic) - ukol
plni: tviirce storytellingu, vSichni ¢lenové pracovni slupiny
V pripadé bilateralni spoluprace si obé strany vymeéni seznam objektii ve svém tzemi
vhodnych k tématu, na kterém pracuje partner. Je to z toho divodu, Ze se kazdy 1épe
orientuje ve svém Uzemi a eliminuje se tak problém, Ze by tviirce storytellingu
partnerské organizace neznaly prostredi néktery z objektli nezminil.

» Zaslat zadavateli a partnertim podrobnéjsi obsah ¢i konkrétnéjsi rysy obsahu (cca
3 mésice) - ukol plni: tviirce storytellingu
Slouzi pro eliminaci duplikovani témat. Napfr. je-li jednim z témat Uméni v zahradé (nebo
Zahrada jako Gesamtkunstvwerk) muize snadno dojit k tomu, Ze obsah pribéhu bude
podobny jako u tématu tykajiciho se architektonického vyvoje zahrady, ktery pojednava
o proménach zahrady v souvislosti se stavebnimi slohy

» Odevzdani pribéht (pro 6 pribéhi ¢asova dotace cca 3 mésice) - tkol plni: tviirce
storytellingu
O obsahu i formé pojednavaji kapitoly vyse.

» Kontrola spravnosti pribéhii po obsahové i formalni strance, pieklad - jazykové
korektury, v pripadé potreby kontrola pravdivosti informaci odbornikem (cca 2 mésice)
- kol plni: jazykovy korektor, prekladatel, spolupracujici odborny garant

» Dalsi prace s texty - tvorba webovych stranek, tisténych materiald, prace s médii,...
(pribézné) - kol plni: vSichni ¢lenové pracovni skupiny, dodavatelé sluzeb (napf.
medialni agentura)



HiIltCIrcCy ks

P¥iloha ¢&. 1 - Formulat Rakousko-Ceska republika
Evropsky fond pro regiondlni rozvaj

Formular Katalog hmotnych a nehmotnych prvkl zelenych

prostor

V katalogu budou sesbirdny hmotné a nehmotné prvky kulturniho a prirodniho bohatstvi zelenych
prostor na jizni Moravé, Vysociné a v Dolnim Rakousku. Katalog bude slouZit pak pro pripravu
dalSich aktivit projektu — napr. storytelling, tvorba preshranicni sité zelenych prostor, prezentace
na webovych strankdch, tiskoviny.

Vsechny aktivity probihaji v ramci projektu ATCZ71 GriinRaum, na kterém se podileji Centrdla
cestovniho ruchu-Jizni Morava, z.s.p.o., Die Garten Niederédstereichs, IMF FH Krems jako projektovi
partneri a Vysoc€ina Tourism s Niederdsterreich Werbung jako strategicti partneri.

Ndzev zahrady/podniku/organizace

Adresa prvku, pripadné misto vyskytu

Sprdvce, provozovatel apod.

Telefon

E-maily

Kontaktni osoba

Webova stranka

Popis zahrady/podniku/organizace a jejiho vyznamu v oblasti pfirodniho a kulturniho bohatstvi
zelenych prostor na jizni Moraveé, Vysociné a v Dolnim Rakousku (max. v rozsahu 2 000 znakii)

Velikost zahrady/podniku (m?)

Poloha (napf. ve mésté/na vesnici, na
okraji obce, odlehlé misto,...)

Dostupnost — Ize zaskrtnout vice
1 autem

moznosti

[ vefejnou hromadnou dopravou

L jinak (popiste)...




Kratky popis

zahrady/podniku/organizace (max.

2 000 znakd)

Dostupna infrastruktura (napft.
parkovisté, WC,...), zaSkrtnéte

L] parkovisté

O plochy pro odpoginek — laviéky apod.
[J znaéeni

[J informaéni tabule

O infokiosky

[J détské hristé, détsky koutek

O wc

[ bezbariérové prostory

1 dalsi (vypiste)...

Dostupné sluzby (napf. obchod,
gastronomicka zafizeni, pUjéovna
lodék, zahrada,...), zaskrtnéte

[ prohlidky (pokud ano, upfesnéte nize)
[ sezonni vystavy

[ obchod se suvenyry

[ gastronomické sluzby

U pujéovna kol

[ plavby po okoli/ptijéovna lodék

[ pofadani akci (pokud ano, upfesnéte nize)

O] dalsi (vypiste)...




Pokud jsou k dispozici, popisSte dostupné sluzby pro turisty

Jaké prohlidky jsou nabizeny? Existuji
specialni prohlidky zamérené na
tématiku zelenych prostor (prohlidky
parkem, zahradou, specidlni vyklad

k rostlindm apod.)?

Jsou zde poraddany néjaké specidlni
akce v zelenych prostorach nebo ve
vztahu k tématu zelenych prostor
(napt. Vikend otevienych zahrad,
slavnosti, koncerty, workshopy,
specidlni vecerni nabidky...)?

Popis vyjimeénych prvki* v zahradé/podniku/organizaci v oblasti pfirodniho a kulturniho dédictvi. Je
mozZné uvést vice druhl. (max. v rozsahu 2 000 znak)

*Tyto prvky mohou byt a) hmotné prirodni dédictvi (napf. zahrada/park sdm o sobé, pfirodni pamdtka,
typickd/vzdcnd rostlina a zvirata, ..) stejné jako b) nehmotné povahy (napf. specidlni znalosti o bylinkdch,
legenda/mytus, tradice/zvyk, femeslo, akce, ...) a mély by mit prinos k zahraddm/parkim a zelenym prostordam.

a) hmotné (napf. zahrada sama, pfirodni pamatka, typické/vzacné rostliny,...)

Nazev prvku*

Kratky popis prvku*

Kratky popis k vyznamu a vyjimecnosti
prvku (botanické, historické, kulturni)
pro zahradu/podnik/organizaci v
regionu

b) nehmotné (nap¥. specialni znalosti o bylinkach, legendy/myty, tradice/zvyky, femesla, akce,...)

Nazev prvku*

Kratky popis prvku*




Kratky popis k vyznamu a vyjimecnosti
prvku* (botanické, historické, kulturni)
pro zahradu/podnik/organizaci v
regionu

Pristupnost verejnosti a oteviraci doba

Jsou tyto prvky* pristupné
verejnosti?

Zvolte polozku.
POKUD ANO, UPRESNETE MOZNOSTI OBJEDNANI:

Zvolte polozku.

Oteviraci doba

Jsou pfipraveny dfive jmenované
prvky* k ,zaziti“?

Zvolte polozku.

Pokud jsou prvky* pristupné verejnosti, popiSte dostupné sluzby pro turisty

Jaké prohlidky jsou v souvislosti

s prvkem* nabizeny? Existuji
specidlni prohlidky zamérené na
tématiku zelenych prostor
(prohlidky parkem, zahradou,
specialni prohlidky k prvku apod.)?

Jaké specialni akce v zelenych
prostorach nebo k tématu zelenych
prostor jsou nabizeny (napf. dny
otevrenych dvefi, slavnosti,
koncerty, workshopy, specidlni
vecerni nabidky...)?

Jakym zpUsobem je mozné
jmenované prvky* poznat (napr.
prospekty, infotabule, webové
stranky, workshopy,...)?




Jsou zde dostupné zdroje a
predpoklady pro nabidku akci
a/nebo sluzeb, pfipadné Zvolte polozku.
pfipravenost takové vytvorit
(prostorové, ¢asové, technicky,

personalné)?

Je zde ochota rozvijet nabidky a

sluzby pro turisty?
Zvolte polozku.

Existuji dalsi sluzby v souvislosti se
zelenymi prostory (vlastni nebo
externi nabidky trha, akci, kultury,
popularné naucné programy,
kulinafstvi, sporty, kempy,...)

Regionalni apod. propojeni a spoluprace

Existuje regionalni propojeni Zvolte polozku.
v ramci oboru (napf. spoluprace

s jinymi turistickymi nabidkami jako
zahrady, zahradni hotely, narodni

POKUD ANO, JAKE?
parky, pfirodni parky,...).
Existuje regionalni propojeni Zvolte polozku.
s jinymi obory (napf. hotely,
gastronomie, festivaly, akce,
kultura, muzea, nabidky méstského POKUD ANO. JAKE?
turismu, ...)?
Jsou prvky* zapojeny do néjaké Zvolte polozku.

regiondalni nebo nadregionalni sité
(napf. trasy, turistické balicky,

kombi-tikety, ...)? POKUD ANO, JAKE?




Které dalsi prvky ze zelenych
prostor nebo jinych tematickych
oblasti se vyskytuji v regionu, které
jsou vyuzivany v propagaci nebo

mohou byt vyuzity (napf. botanické,

zahradnické, historické, osobnosti,
legendy/myty, uméle vytvorené
propagacéni materidly jako maskoti
nebo figurky,...)

Spoluprace Jizni Morava — Vysocina — Dolni Rakousko

Je zndmo, zda existuji stejné nebo
podobné prvky* na jizni Moravé,
Vysociné resp. v Dolnim Rakousku?

Zvolte polozku.

POKUD ANO, JAKE A KDE?

Existuje v souvislosti s témito
prvky* néjaka spoluprace na jizni
Moravé, Vysociné resp. v Dolnim
Rakousku nebo je néjaka takova
pldanovana?

Zvolte polozku.

POKUD ANO, S KYM A KDE?

Jazykova vybavenost

Jsou poskytovany informace a
prohlidky v ¢eském jazyce?

Zvolte polozku.
POKUD ANO, UPRESNETE:
Zvolte polozku.

Zvolte polozku.

Jsou poskytovany informace a
prohlidky v némeckém jazyce?

Zvolte polozku.
POKUD ANO, UPRESNETE:
Zvolte polozku.

Zvolte polozku.




Jsou poskytovany informace a Zvolte polozku.
prohlidky v anglickém jazyce? . .
POKUD ANO, UPRESNETE:

Zvolte polozku.

Zvolte polozku.

Navstévnost v letech 2014, 2015, 2016 (pokud jsou tato data dostupna)

2014

2015

2016
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